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Oz

Bu makale, dijital doniisiim siireci ve sosyal aglardaki cesitliligin etkisiyle hizla artan bilgi kirliligi
ve dezenformasyon baglaminda medya okuryazarhi@inin onemini ele almaktadir. Medya
okuryazarligi, bireylerin medya igeriklerini dogru anlamlandirma, sorgulama ve elestirel bir
perspektifle analiz etme yetkinliklerini gelistirmeyi amaglamaktadir. Calismada, sivil toplum
kuruluglarinin  (STK) medya okuryazarhgmi yaygimnlastirma ve toplumsal farkindahk
olusturmadaki stratejik rolleri vurgulanmaktadir. Medya okuryazarhgmn tanimi, temel
bilesenleri ve egitim yontemleri agiklanirken dijital ve sosyal medya okuryazarhigmin
giliniimiizdeki 6nemi {izerinde durulmaktadir. Ayrica sosyal medyanin manipiilatif etkileri, etik
sorunlar ve algoritmik yonlendirmeler karsisinda STK’larin istlendigi sorumluluklar
degerlendirilmektedir. Ulusal ve uluslararas: diizeyde yiiriitiilen egitim programlari, farkindalik
kampanyalar1 ve is birlikleri Orneklerle incelenmektedir. Calisma, nitel arastirma deseni
kapsaminda dokiiman analizi ve Sakarya ilinde gerceklestirilen gozlemlere dayanmaktadir.
Sonug olarak medya okuryazarliginin demokratik katilim, toplumsal biling ve etik degerlerin
korunmasindaki kritik rolii ortaya konulmaktadar.
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Abstract

This article examines the importance of media literacy in the context of rapidly increasing
information pollution and disinformation driven by digital transformation and the diversity of
social networks. Media literacy aims to develop individuals” abilities to accurately interpret,
question, and critically analyze media content. The study emphasizes the strategic roles of civil
society organizations (CSOs) in promoting media literacy and raising public awareness. The
definition, core components, and educational approaches of media literacy are discussed,
highlighting the growing significance of digital and social media literacy. Furthermore, the
responsibilities of CSOs in addressing manipulative content, ethical challenges, and algorithmic
influence are evaluated. Educational programs, awareness campaigns, and national and
international collaborations are examined with relevant examples. The study is based on a
qualitative research design, employing document analysis and observational findings conducted
in Sakarya. Ultimately, the article highlights the critical role of media literacy in strengthening
democratic participation, social awareness, and the protection of ethical values.
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GIRIS

Dijitallesmenin ve sosyal medya platformlarmin yaygin kullanimi sebebiyle son yillarda medya
okuryazarhg1 kavrami sikca tartisilmaktadir. Ornegin, Avrupa Konseyi tarafindan hazirlanan
bilgi bozuklugu raporunda (Wardle ve Derakhshan, 2017), bilgi kirliliginin o6zellikle
manipiilasyon yoluyla yalan haber ekseninde sosyal medya kanallar1 {izerinden yayildig:
vurgulanmaktadir. Dijital doniisiimiin hizli bir ivme kazanmasiyla birlikte medya igeriklerinin
niteligi, cesitliligi ve sayis1 6nemli 6l¢lide artmistir. Internete erisimin kolaylasmasi ve ozellikle
sosyal platformlarin yaygimn kullanimi, kisilerin bilgiye ulasmasini kolaylastirirken, bir yandan
da carpitilmis igeriklerin yayilmasma sebep olmustur. Bu durum, kigilerin medya mesajlarimi
elestirel perspektif {izerinden degerlendirme yetenegi kazanmasi gereksinimini oldukca énemli
bir hale getirmistir (Lazer vd., 2018). Medya okuryazarlig, kisilerin olugturulan igerikleri en
dogru sekilde anlamalarini, analiz etmelerini ve degerlendirme becerilerini ifade ederken bu

sadece geleneksel medya kanallar1 ile simirh kalmayip, kapsaminda sosyal platformlari da
barindirmaktadir (Aufderheide, 1993).

Medya okuryazarhiginin toplumda yaygimnlastirilmas: ve farkindalik yaratilmasi hususunda
ozellikle sivil toplum kuruluslari kilit bir konumda bulunmaktadir. STK'lar, medya okuryazarlig:
konusunda egitim programlar1 diizenleyerek, atdlye calismalar1 ve seminerler aracilifiyla
bireyleri bu konuda bilin¢lendirmekte ve egitmektedir (Hobbs, 2010). ABD'deki Medya
Okuryazarligr Simdi (Media Literacy Now) gibi kuruluslar, medya okuryazarhigi konusunun
miifredata dahil edilmesi konusunda bazi ¢alismalar yiiriitmekte ve siyasileri/politikacilar1 bu
konuda bilgilendirmektedir (Bulger ve Davison, 2018). Tiirkiye'de de STK’lar benzer sekilde,
medya okuryazarlig1 konusunda bircok faaliyette bulunmaktadir. Bu STK'lar, 6zellikle 6grenci
ve gencleri medya okuryazarli§i konusunda egitmeyi hedefleyen bir dizi projeleri ve
uygulamalar1 hayata gecirmektedir. Tiirkiye’de Egitim Reformu Girisimi (ERG), medya
okuryazarligl konusundaki bir¢ok ¢alismayi1 organize ederek onciiliik etmektedir.

Bu makalede, STK'larin medya okuryazarligindaki rolii ve 6nemi, uluslararasi ve iilkemizdeki
ornekleri ile ele alinacaktir. Medya okuryazarli§inin toplum tizerindeki yansimalari incelenecek
ve STK'larin bu konudaki katkilar: detaylandirilacaktir. Ayrica, medya okuryazarhigimin gelisimi
ve yaygilastirilmasi icin Onerilerde bulunulacaktir. Bu kapsamda arastirmanin temel sorusu,
sivil toplum kuruluslarnin dijital ¢agda medya okuryazarligmin gelistirilmesi ve
yaygnlastirilmasi siirecinde tistlendikleri rollerin neler oldugu ve bu rollerin kamu politikalari,
egitim sistemi ve toplumsal esitsizlikler baglaminda nasil sekillendigidir.

METODOLOJi VE YONTEM

Bu c¢alismada, medya okuryazarlig1 alaninda sivil toplum kuruluslarmin (STK) stratejik rollerini
incelemek amaciyla nitel arastirma deseni benimsenmistir. Arastirma, literatiir taramasi ve
gozlem yontemleri ile sinirlandirilmistir.

Bu kapsamda gergeklestirilen literatiir taramasinda, ulusal ve uluslararas: STK’larmn yayimladig:
raporlar, egitim materyalleri ve politika dokiimanlar1 incelenmistir. Ayrica Sakarya ilinde yerel
yonetimler ve STK’lar tarafindan gerceklestirilen etkinlikler, yeni medya ve sosyal medya
okuryazarlig1 agisindan gozlemlenmistir. Bu etkinliklerde katilimcr profili, sunulan igeriklerin
kapsam1 ve egitmenlerin yaklasimlar1 not edilmis; medya okuryazarhig: kiiltiiriiniin yerel
diizeyde nasil insa edildigi anlasilmaya ¢alisilmstir.
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MEDYA OKURYAZARLIGI

Medya okuryazarligi, insanin medya igeriklerini dogru bir sekilde anlayabilme ve yorumlama
yeteneklerini ifade etmektedir. Bu tanim, insanlarin yeni ve geleneksel medya platformlarinda
rastlanan igerikleri elestirel bir gozle ¢dzlimleyebilme, mesajlarin hangi amagcla iiretildigini,
stirecleri ve toplumsal giktilarini anlayabilme yeteneginin tiimiinii kapsamaktadir. Esasen medya
okuryazarligl, insanlarin medyayla olan etkilesimlerinde bilingli ve aktif sekilde katilimci
olmalarini saglamaktir. Bireylerin medya okuryazarlig1 becerilerini gelistirmeleri, bilgiye erigim,
degerlendirme ve etik kullanim konularinda daha donanimli olmalarina katkida bulunur
(Aufderheide, 1993). Medya okuryazarlig egitiminin 6nemi, giiniimiizde artan bilgi kirliligi ve
dezenformasyonla miicadelede kritik bir rol oynamasindan kaynaklanmaktadir. Vraga ve Tully
(2021), medya okuryazarhigi, kullanicilarin medya igeriklerini degerlendirme kapasitesini
artirarak, yanhs bilgilendirme ve manipiilasyonun etkilerini azaltmaya yardimc oldugunu
stireclerdir. Bu yetenek, bireylerin medyada Kkarsilastiklar1 bilgilerin = dogrulugunu
sorgulamalarina ve daha bilingli olmalarina yarar.

Medya okuryazarlig, farkh bilesenlerden olusur. Bunlar arasinda, medya mesajlarmin yapisin
ve igerigini analiz etme, medya mesajlariin arkasindaki ekonomik ve politik giicleri anlama,
mesajlarin medya kullanimi icin nasil iiretildigini ve hangi yollarla dagitildigini anlayabilme ve
iceriklerin birey ve toplumsal etkilerini degerlendirme yer alir (Hobbs, 2010). Bu bilesenler,
kisilerin medya igeriklerini tahlil ederek elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmelerini ve
medyanin yasamlarindaki roliinii daha iyi anlamalarini saglar. Medya okuryazarhig: egitimi,
bireylerin teknik ve elestirel becerilerini gelistirerek; medya iletileri hakkinda toplumsal bir biling
olusmasina ve medyanin kolektif yap1 iizerindeki etkilerinin daha isabetli analiz edilmesine
olanak saglamaktadir. Modern toplumda bireylerin bilgiye erisim ve kullanim becerilerini
gelistirerek, demokratik katihimi ve elestirel diisiinmeyi destekleyen onemli bir yetenektir.
Bireylerin medya okuryazarlig1 becerilerini kazanmas: kisisel gelisimleriyle eszamanli olarak
toplumsal bilinglenmeye katkida bulunur. Bu nedenle, medya okuryazarhigmin, egitim
sisteminin igerisine yer almasi ve her kesimden bireye ulasmasi biiyiik onem tagimaktadir.

SOSYAL MEDYA OKURYAZARLIGI

Yirmi birinci yiizyil, yeni medyanin toplumun neredeyse her alanina esi benzeri goriilmemis bir
bicimde etki ettigi ve bu etkiyle sekillenen bir donem olarak yasanmaktadir. Yeni medya
okuryazarliginin ise, kisilerin bu yeni yiizyilin toplumsal ortamima katiiminda hayati bir rolii
vardir. (Livingstone, 2004). Bugiin dijital platformlar, sosyal etki alanin1 genisletmesiyle birlikte
medya okuryazarhmin vazgecilmez bir sahnesi konumuna gelmistir. Ornegin, Istanbul Bilgi
Universitesi Cocuk Calismalar1 Birimi gengler i¢in medya okuryazarlhig atlyeleri olusturmakta
ve bu atolyelerde dijital medya igeriklerinin elestirel olarak analiz edilmesine yonelik beceriler
kazandirilmaktadir (Istanbul Bilgi Universitesi, 2021). Dijital ve sosyal medya okuryazarligs,
bireylerin dijital mecralarda karsilastiklari verileri degerlendirmelerini ve dijital medya araglarini
giivenli ve bilingli bir sekilde kullanmalarini saglamaktadir. Sosyal medya kullanicilarinin dijital
ortamlarda biraktiklar1 verilerin farkinda olmalarinin ve bu igerikleri bilingli sekilde
degerlendirmelerinin, dijital farkindalik ve medya okuryazarhig1 diizeyinin 6nemli bir gostergesi
oldugu ifade edilmektedir (Tas ve Biilbiil, 2021). Bu yetenekler, bilgi kirliligi, sahte haberler,
cevrimici yonlendirme ve dijital giivenlik risklerine karg1 bireyleri muhafaza etmektedir. Medya
okuryazarlig1 becerisinin kazandirilmasinda egitim programlari, gesitli yontemler ve araglar
karsimiza c¢ikmaktadir. Medya okuryazarhigi egitiminde verimli araclar olarak; medya
okuryazarlig1 kurslari, ¢evrimici dersler, web seminerleri, etkilesimli modiiller ve djjital araglar
sayilabilir. Bu yontemler, medya igeriklerinin elestirel analizini 6gretmek i¢in dinamik ve
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erisilebilir yollar sunarak, bireylerin medya igeriklerini bilingli ve sorumlu bir sekilde
yorumlamalarini saglamaktadir. Ornegin, web 2.0 tabanli gevrimici dersler, katihmcilarla
etkilesim kurarak onlarin daha kolay 6grenmelerine imkan tanir ve genis bir kitle ile etkilesim
imkani sunar. Bu yontem ile katilimcilar dinamik bir sekilde siirecin icerisinde yer almakta ve
ogrendiklerini uygulamali olarak pekistirmektedirler. Hi¢ kuskusuz; bu yonde diizenlenen
egitim programlariin verimli olabilmesi igin programlarin giincel ve giivenilir bilgiler
barindirmasi énemlidir. Dijital ve sosyal medya hizla degisen ve gelismekte olan bir evrendir; bu
sebeple, egitim iceriklerinin gelismelere uygun olacak sekilde siirekli olarak giincellenmesi
gerekmektedir. Ayrica, egitim programlarimin katilmcilarin ihtiyaglarina ve seviyelerine uygun
bicimde tasarlanmasi, programlarm verimliligini artirmaktadir.

SOSYAL MEDYANIN ROLU

Sosyal medya platformlarinin manipiile edilmis iceriklerin yayilimini kolaylastirmasi, igerik
iireticileri {izerinde motive edici bir etki olusturmaktadir. Bu nedenle, dezenformasyon,
mezenformasyon ve malenformasyon terimlerinin akademik literatiirdeki anlamlarini net bir
sekilde tamimlamak gerekmektedir. Dezenformasyon, kasith olarak yanhs ve zarar verme
amactyla olusturulan ve yayilan bilgi olarak tanimlanmaktadir (Wardle ve Derakhshan, 2017).
Mezenformasyon, genel anlamda yanlis bilgiyi ve bilgi bozulmasmi tanimlamak igin kullanilan
bir terimdir (Oxford English Dictionary, 2020). Mantzarlis (2018)’e gore, mezenformasyon, art
niyet giitmeden olusturulmus veya paylasilan yaniltici igerikleri tanimlamak igin kullanilan bir
terimdir. Malenformasyon ise bir kisiye, kuruma, organizasyona veya {iilkeye zarar vermek
amaciyla kullanilan, gerceklik temeli olan bilgilerin paylasilmasidir (Wardle ve Derakhshan,
2017). Web 2.0 teknolojisi ile kullanicilarin kendilerini ifade etme imkani bulduklari sosyal medya
platformlari, kontrol edilmesi zor, dogrulama gerektiren ve denetim eksiklikleri barindiran bir
ortam olarak 6ne gtkmaktadir. Internet kullamiminin yayginlasmastyla birlikte, dzellikle sosyal
medya platformlar1 kiiresel iletisimin en 6nemli unsurlarindan biri haline gelmistir. Sosyal
medya platformlarinin bireylerin bilgiye erisim siireclerini doniistiirdiigii ve bu platformlarda
karsilasilan iceriklerin elestirel degerlendirilmesinin medya okuryazarlig1 becerileri agisindan
biliyiik onem tasidigr belirtilmektedir (Utma, 2019). Sosyal, kiiltiirel, siyasal ve sosyolojik
motivasyonlarla tasarlanan bu platformlar, geleneksel medyanin popiilaritesini yitirmesinde en
biiyiik etken olmustur. Sosyal medya platformlari {izerinden dolasima sokulan bilgilerin yayilma
bicimi, bu platformlarm kurulus dogasiyla yakindan iligkilidir. Bu mecralar gii¢lii yazihm
altyapilar1 ve algoritmalar ile kiiresel ve yerel giindemi belirlemede 6nemli aktorlerden biri
haline gelerek, cogu zaman ekonomik, sosyal ve siyasal kazang elde etme amaci tasimaktadirlar.
Bugiinkii anlamiyla sosyal medya, yaklagik 26 yil kadar once; Bruce ve Susan Abelson’un
kurdugu ve gevrimigci olarak giinliik yazanlar1 bir araya getiren ilk sosyal paylagim sitesi olan
“OD” Open Diary ile baslamistir (Akta ve Ulutas, 2010). Simsek (2012)'in sosyal medyanin
gelisim siras1 olarak tanimladig: listede; 1991’de World Wide Web (tarayict), 2004’te Facebook,
2005’te Youtube ve 2006’da Twitter (X) olusturularak sosyal medyanin temelleri olusturulmustur.
Sivil toplum kuruluslar1 (STK'lar) agisindan, sosyal mecralarin hileli yonlendirme etkisi, medya
profesyonellerinin ve izleyicilerin dijital okuryazarlik kapasitelerinin artirilmasi ve paylagimlarin
ilk kaynagma ulasabilme yeteneklerinin gelistirilmesi ile smurlandirilabilir. STK'ar, dijital
okuryazarlik egitimleri ve farkindalik kampanyalar1 diizenleyerek bu konuda 6nemli bir rol
iistlenebilirler. Ayrica, kamu otoritelerinin ve platform kurucularinin hileli paylasimlari
engellemek ve dogru bilgiye erisimi saglamak i¢in daha etkili politikalar iiretmesi gerekmektedir.
Yasal diizenlemeler ile hileyi tespit eden yazilim sistemlerinin gelisimi, bu baglamda énemini her
gecen gilin artirmaktadir. STK'lar, dezenformasyonla miicadelede stratejik ortakliklar kurarak ve
dogru bilgi yayilimini tesvik ederek bu siirece katkida bulunabilirler. Bu ¢abalar, toplumun
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genelinde daha saglikli bir bilgi ortami olusturulmasina yardimei olabilir ve sosyal medyanin
manipiilatif etkilerini azaltmada 6nemli bir rol de oynayabilir.

ETIiK VE AHLAKI SORUMLULUK

Etik ve ahlak kavramlari, hayatin her alaninda oldugu gibi sosyal mecralarda da biiyiik énem
tasimaktadir. Medya profesyonelleri, sosyal platform yoneticileri ve kullanicilarin bu ilkeler
dogrultusunda bir anlayis benimsemeleri ve bu dogrultuda hareket etmeleri, dogru davranis
modelinin bir yansimasidir. Yeni medya, etik ve ahlaki sorunlar baglaminda 6zel yasamin
gizliligi, telif haklari, kullanicinin asir1 reklama maruz kalmasi ve genel ahlaka aykir paylasimlar
gibi pek ¢ok sorunu beraberinde getirmektedir. Etik sorunlarin baslica {i¢ nedeni bulunmaktadir.
Bunlar: siyasi, ekonomik ve kiiltiirel nedenlerdir (Fuchs, 2014). Geleneksel medya ortaya ¢iktig:
andan itibaren etik ve ahlaki tartigmalara neden oldugu gibi, yeni medya da farkl etik sorunlarla
kars1 karsiya kalmaktadir. Sivil toplum kuruluslar1 (STK'lar), bu sahada da 6nemli bir gorev
iistlenmektedir. STK'lar, medya okuryazarhigin artirarak ve kullanicilar: bilinglendirerek etik ve
ahlaki degerlerin yayginlasmasina katki sunabilirler. Medya igeriklerinin degerlendirilmesi ve
denetlenmesi hususunda toplumu bilgilendirici kampanyalar diizenleyebilirler. Ayrica, etik
ihlallerini raporlayabilecekleri platformlar olusturarak, kullanicilarin olumsuz deneyimlerini
ifade edebilecekleri giivenli alanlar saglayabilirler. STK'lar, medya profesyonelleri ve platform
yoneticileri ile is birligi yaparak, etik kurallarin olusturulmasma ve uygulanmasina katki
sunabilirler. Egitim programlar1 ve atolye calismalar1 diizenleyerek, bireylerin yeni medya
ortaminda etik ve ahlaki davranislar sergilemelerini tegvik edebilirler. Boylelikle hem bireylerin
hem de toplumlarin daha bilingli ve sorumlu medya tiiketicileri olmalarina yardimei olabilirler.
Bu konuda yapilan ¢alismalar, STK’larin medya okuryazarhig: egitimi, farkindalik ¢alismalar: ve
kampanyalar araciligiyla toplumun medya igeriklerini daha elestirel ve bilingli bigimde
degerlendirmesine katki saglayabilecegi sdylenebilir (Altun, 2011). Ayrica, medya okuryazarligi,
bireylerin medya mesajlarmi1 dogru anlayabilmesini, icerikleri sorgulayabilmesini ve medya
karsisinda daha bilingli bir konuma gelmesini amaclamaktadir. Bu nedenle medya igeriklerinin
degerlendirilmesi ve toplumun bu konuda bilinglendirilmesine y&nelik egitim ve farkindalik
calismalarmin énemli oldugu vurgulanmaktadir (Avsar, 2013). Bu sebeple, medya etigi ve medya
okuryazarligi alaninda yalmzca medya profesyonellerinin degil, kamu kurumlarinin, yasal
diizenleyicilerin ve sivil toplum aktorlerinin de siirece dahil edilmesi gerekmektedir. Bu
baglamda STK’larin medya profesyonelleri ve diizenleyici kurumlarla is birligi icinde etik
ilkelerin anlasilmasi, tartisilmasi ve uygulanmasina katki saglamasi, bireylerin medya iceriklerini
daha bilingli, elestirel ve sorumlu bi¢imde degerlendirmelerine destek olmaktadir (Frau-Meigs,
2007).

ALGI YONETIMI

Manipiilasyonun artmasiyla birlikte dijital okuryazarlik becerileri, manipiile edilmig
paylasimlari tespit etmek i¢in ¢ok biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu beceriler, kisilerin dogru bilgiye
ulasmasini saglamakla birlikte toplumun da dogru bilgiye erisimi agisindan vazgecilmezdir.
Baglamindan koparilmis goriintii ve videolarin renk, 151k, ag1 ve ses gibi unsurlarin dogasina
uygun olarak kullanilip kullanilmadigim degerlendirme ve ilk kaynak tespiti gibi yetkinlikler,
dijital okuryazarligin énemli bilesenleridir. Guess vd., (2019) bu konuda, dijital okuryazarligin
manipiilasyonla miicadelede kritik rol oynadigimi ve medya okuryazarli§inmn toplumun dogru
bilgiye ulagmasindaki o6nemini vurgulamaktadir. STK'lar, dijital okuryazarlik egitimleri
diizenleyerek toplumun genis kesimlerine wulasmali ve manipiilasyon teknikleri ile
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dezenformasyon yapilmas: konusunda farkindalik yaratacak calismalar yiirtitmelidir. Bagimsiz
ve giivenilir kaynak dogrulama platformlar1 kurarak manipiile edilmis igeriklerin tespit
edilmesini saglamak ve mevcut dogrulama platformlariyla is birligi yaparak bilgi dogrulama
stireclerini giiclendirmek de 6nemli adimlardir. Ayrica, dijital manipiilasyon tekniklerini tespit
etmek icin yeni yontemler ve yeni teknolojiler gelistirmek, akademik kurumlarla is birligi
yaparak bu alandaki aragtirmalara katki saglamak gerekmektedir. Vraga ve Tully (2021) de dijital
diinyada medya okuryazarliginin, dogru bilgiye erisim ve dezenformasyonla miicadelede kilit
rol oynadigin belirtmektedir. Hiikiimet ve biirokrasi basta olmak {izere tiim diger paydaglarin
is birligi ile dijital manipiilasyonla miicadeleye yonelik politikalarin gelistirilmesine katkida
bulunmak ve hukuki diizenlemelerin olusturulmasinda aktif rol almak da STK'larin
sorumluluklar1 arasindadir. Dijital okuryazarhik ve dogru bilgiye erisim konularinda topluluklar
olusturmak, goniillii aglar kurarak sahada aktif bilin¢glendirme ve egitim ¢alismalar1 yapmak,
medya kuruluslar1 ve sosyal medya platformlariyla is birligi yaparak dogru bilgilendirme ve
dezenformasyonla miicadeleye yonelik icerikler tiretmek de kritik 6neme sahiptir. Bu adimlar,
STK'larin dijital manipiilasyonla miicadelede etkin bir rol {istlenmelerine ve toplumun dogru
bilgiye erisimini saglamada onemli bir katki sunmalarmna yardimc olacaktir. Wardle ve
Derakhshan (2017), Grizzle vd., (2014) ve Bennett ve Livingston (2018), dezenformasyonla
miicadelede medya ve bilgi okuryazarhi§imin gelistirilmesinin kritik bir rol oynadigim
vurgulamaktadir.

GUVENILIRLIK VE GERCEKLIK

Manipiilasyona karsi giivenilirlik ve gerceklik kavrami oldukca onemlidir. Goriintiilerin
glivenilirligi ve gercekligi, profesyonel medya calisanlar1 ve medya kullanicilar1 tarafindan
dogrulanabilmektedir. Medya kullanicillarinin bu dogrultuda dijital okuryazarlik becerilerini
gelistirmeleri biiylik 6nem tagimaktadir. Susan Sontag (1993), manipiilasyonun giivenilirlik ve
gerceklik {tizerindeki etkisini su sekilde aciklamaktadir: “Manipiilasyon, bir goriintiiniin
gercekligini sorgulamamiza neden olmalidir.” Bu baglamda, bireylerin kargilagtiklar1 gorsel
icerikleri elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmeleri gerekmektedir. Yanl ve yanhs bilginin
dolagima sokulmasini onlemek ve giivenilirligi artirmak igin dogrulama siireclerinin
uygulanmas: biiyiik 6nem tasimaktadir. Kurumsal bir perspektif ile yayin anlayisi, belirli etik
degerlere gore yapilmalidir. Bu, sadece bir sorumlulugun parcas: olmanin Stesinde, insanlarin
dogru bilgiyle bulusmasi misyonudur. Yeni medyanin etik ilkelerden uzak bir sekilde
kullanilmas: ve yanls, yaniltici bilgilerle doldurulmasi, ¢cogu zaman suni bir alg1 yonetimi olarak
kargimiza gtkmaktadir. Ozellikle toplumun giivenini kazanmak ve kurum itibarini saglamak gibi
hedefleri olan yeni medya aktorlerinin bu ilkelere uygun hareket etmesi, toplumsal seffaflik
agisindan da oldukga 6nemlidir.

ULUSLARARASI STK'LAR VE FAALIYETLERI

Diinyada medya okuryazarhig1 alaninda farkindalik yaratmaya yonelik caligmalar yiiriiten bircok
sivil toplum kurulusu bulunmaktadir. Bu makalede, kiiresel dlgekte faaliyet gosteren, akademik
cevreler tarafindan referans gosterilen ve medya okuryazarli§i alaninda politika, egitim ve
arastirma gelistiren MediaSmarts (Kanada), Common Sense Media (ABD) ve National
Association for Media Literacy Education (ABD) gibi kuruluslar dokiiman yontemi ile
incelenmistir.

MediaSmarts, arastirma temelli medya okuryazarligi stratejileri gelistirmekte, egitimciler,
politika yapicilar ve hiikiimetlerle is birligi yaparak dijital okuryazarligin gelistirilmesine yonelik
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politikalarin olusturulmasina katki saglamaktadir (https://mediasmarts.ca). Benzer sekilde,
Common Sense Media ¢ocuklar, gencler, ebeveynler ve egitimciler i¢cin medya degerlendirme
sistemleri, egitim materyalleri ve arastirmalar sunarak giivenli ve bilingli medya kullanimini
tesvik etmektedir (https://www.commonsensemedia.org). NAMLE ise medya okuryazarlig:
egitiminin temel ilkelerini belirleyerek egitimciler, arastirmacilar ve uygulayicilar igin rehberlik
saglamakta ve medya okuryazarligini demokratik katilimin temel bilesenlerinden biri olarak
tanimlamaktadir (National Association for Media Literacy Education, 2007). Common Sense
Media, medya igeriklerini yas gruplarina gore degerlendirerek, dijital cagda giivenli ve etik
medya tiiketimi i¢in rehberlik sunar. NAMLE ise medya okuryazarligmi akademik ve
profesyonel diizeyde ele alarak egitim miifredatlarina entegre edilmesini desteklemektedir.
MediaSmarts, Kanada'da medya okuryazarligi bilincini artirmak ve egitim programlar:
diizenlemek amaciyla faaliyet gostermektedir. Bu kurulus, ¢ocuklara ve genglere yonelik medya
okuryazarlig1 egitim materyalleri gelistirmekte, 6gretmenler icin rehberler hazirlamakta ve gesitli
politikalar iiretmektedir. MediaSmarts tarafindan bu alanda yiiriitiilen en kapsaml ve uzun
soluklu aragtirma serisi, Kanada’daki ¢ocuklarm ve genclerin dijital medya kullanimlarmi
inceleyen Young Canadians in a Wireless World (YCWW) calismasidir. 2000 yilindan itibaren
diizenli olarak gergeklestirilen bu arastirmalar, ¢ocuklarin ve genglerin internet, sosyal medya ve
mobil teknolojilerle olan etkilesimlerini analiz etmektedir. Bu ¢alismalar kapsaminda dijital
medya tiiketim aligkanliklari, gizlilik, giivenlik ve etik kullanim, sosyal medya platformlarmdaki
davraniglar ve dijital okuryazarlik seviyelerini 6lgmek gibi amaglar dogrultusunda bir yol haritas
belirlenmektedir. Elde edilen veriler, egitimciler, ebeveynler ve politika yapicilar icin 6nemli bir
rehber niteligi tasimakta olup YCWW, dijital cagda genglerin medya okuryazarligim anlamak ve
gelistirmek i¢in 6nemli bir bilimsel kaynak olarak kabul edilmektedir.

Common Sense Media ise ABD'de medya okuryazarhi§ini yaygimlastirmak ve ebeveynler,
Ogretmenler ve ¢ocuklar i¢cin medya degerlendirme araglar1 sunmak amaciyla ¢alismaktadir.
Medya okuryazarligr konusundaki farkindalik kampanyalari, farkli etkinlikler ve projeler
yoluyla da gerceklestirilebilir. Mesela, Media Literacy Week Haftas: gibi etkinlikler, medya
okuryazarligl hususunda dikkat cekmek amaciyla diizenlenmektedir. Bu tiir aktiviteler, atolye
calismalari, seminerler, panel tartismalar: ve film gosterimleri gibi gesitli etkinlikler igermektedir.
Literacy Week Haftasi, Kanada'da MediaSmarts ve Teachers Federation tarafindan organize
edilmektedir ve her yil genis katihmli etkinliklerle medya okuryazarlig: bilincini artirmay:
hedeflemektedir.

Medya okuryazarligi farkindaligini artirmak igin kullamilan baska bir yontem, medya
okuryazarlig1 konusundaki bilgilendirici materyallerin gelistirilmesi ve dagitilmasidir. Brosiirler,
kilavuzlar, infografikler ve cevrimici kaynaklar gibi materyaller, medya okuryazarhg:
konusundaki bilgileri genis kitlelere ulastirmada etkili araglardir. Bu materyaller, medya
okuryazarligimnin temel ilkelerini, medya igeriklerinin nasil elestirel bir sekilde
degerlendirilecegini ve medya araglarimin bilingli bir sekilde nasil kullamilacagimi aciklayan
bilgiler igermektedir.

Diinyada medya okuryazarligi egitim programlar1 diizenleyen STK'lar arasinda Media
Education Foundation, Media Literacy for Citizenship EAVI, Media Literacy Now gibi kuruluslar
da yer almaktadir. Medya Egitimi Vakfi, medya okuryazarligi hususunda farkindalik yaratmak
ve egitim materyalleri hazirlamak amaciyla ¢alismaktadir. Kurulus, medya igeriklerinin elestirel
analizi hususunda belgeseller ve egitim materyalleri {iretmektedir. EAVI, Avrupa'da medya
okuryazarligl hususunda egitim programlar1 diizenlemekte ve vatandaslarin medya igeriklerini
elestirel bir sekilde incelemelerini saglamay1 hedeflemektedir.

Medya okuryazarlig1 egitim programlari, cesitli hedef kitlelere yonelik olarak tasarlanabilir.
Cocuklar, gengler, yetigkinler ve medya profesyonelleri gibi farkli gruplar icin 6zel olarak
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hazirlanmig dersler, bu topluluklarin ihtiyaglaria ve seviyelerine uygun igerik ve yontemlerle
sunulmahdir. Cocuklar ve genglere yonelik hazirlanan egitimler; onlarm, medya igeriklerini
sorgulayicr bir bakigla degerlendirme yeteneklerini gelistirmeyi amaglarken, yetiskinler ve
medya profesyonelleri icin diizenlenen egitimler, medya igeriklerinin bilingli ve etik kurallara
uygun bir sekilde iiretilmesini ve tiiketilmesini saglamay: hedeflemektedir. Bu egitim
uygulamalari, farkli yontemler ve aracglar kullanilarak gerceklestirilebilir. Atdlye c¢alismalari,
seminerler, cevrimici kurslar, oyun tabanlh 6grenme ve medya iiretim projeleri gibi farkl
yontemler, medya okuryazarlig egitiminde etkili araglardir. Ornegin, oyun tabanl 6grenme
teknikleri, medya okuryazarli$1 konusundaki bilgileri daha eglenceli ve interaktif bir sekilde
sunarak, katilimcilarin bilgi edinme siirecinde etkin bir rol almalarini saglar. Medya iiretim
projeleri ise, katilimcilarin medya igeriklerini iiretme siirecine dahil olarak, medya araglarim
bilingli ve kreatif bir sekilde kullanmalarimi miimkiin kilar. Bu programlarin etkili olabilmesi icin,
derslerin icerigi ve yontemleri dikkatlice planlanmali ve hedef kitlenin ihtiyaclar1 dikkate
alinarak tasarlanmalidir. Ayrica, egitim programlarinin etkinliginin oOlgiilmesi ve giincel
tutulmasi 6nemlidir. Bu amacla, katiimalarin geri bildirimleri alinarak programlar gozden
gegcirilmeli ve iyilestirilmelidir. Medya okuryazarliinin yaygimnlasmasinda dersler biiyiik énem
tasir. STK'lar, medya okuryazarligl hususunda farkindalik yaratmanin yaru sira, gesitli hedef
kitlelere yonelik dersler diizenleyerek, bireylerin medya iceriklerine elestirel bir gzle yaklasma
becerilerini gelistirmelerini saglamalidir. Bu egitim uygulamalari, cesitli yontem ve araglar
kullanilarak gergeklestirilip hedef kitleye uygun sekilde tasarlanmalidir. Medya okuryazarlig:
egitim programlarmin etkinliginin yiiksek olmasi icin, dersler diizenli olarak degerlendirilmeli
ve iyilestirilmelidir. Tiim bunlara ilave olarak cesitli is birlikleri ve ortakliklar da
olusturulmalidir. Egitim kurumlari; medya kuruluslar: ve hiikiimetlerle is birligi yaparak medya
okuryazarlig1 konusunda ortak projeler gelistirilmelidir. Bu tiir i birlikleri, medya okuryazarlig:
farkindaligimi artirmada ve medya okuryazarlig1 egitim programlarinin yayginlastirilmasinda
biliyiik 6nem tasir. Ayrica, uluslararas: ig birlikleri ve aglar, medya okuryazarligi konusunda
kiiresel diizeyde farkindalik yaratmada ve bilgi paylagiminda etkili olabilir. Ornegin, Kiiresel
Medya ve Bilgi Okuryazarhig Ittifaki (GAPMIL), medya okuryazarligi ve bilgi okuryazarlig:
konularinda kiiresel is birliklerini tesvik etmek amaciyla UNESCO tarafindan kurulmus bir
platformdur.

TURKIYE'DE MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIMININ KURUMSALLASMA
SURECI

[letisimin toplumsal hayattaki &neminin giderek arttig1 bir dénemde, kamu paydaslarmin goriis
ve dnerilerini paylagabilmeleri amaciyla Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun organizasyonuyla,
Basin-Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirliigii ve TRT is birligiyle 2003 yilinda letisim Stirast
diizenlenmistir. Bu stiranin en 6nemli sonuglarindan biri, ilk ve orta dereceli okullarin egitim
miifredatina medya okuryazarlig1 dersinin eklenmesi onerisi olmustur. Bu tarihten iki y1l sonra,
Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi tarafindan diizenlenen Uluslararasi Medya
Okuryazarligr Konferansi'nda, medya okuryazarliginin neden gerekli olduguna iligkin resmi bir
bildiri sunulmustur. Nihayetinde, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ile Milli Egitim
Bakanlhigi Talim ve Terbiye Kurulu Bagkanhigi arasinda “Orta Ogretim Kurumlarina Medya
Okuryazarligi Dersi Konulmasma Dair ig,birligi Protokolii” imzalanmis ve bes pilot ilde
uygulamaya gecilmistir. Sonraki yillarda yapilan komisyon ve calistay raporlarma gore miifredat
diizenli olarak giincellenmektedir.
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ULUSAL STK’LAR VE FAALIYETLERI

Tiirkiye'de medya okuryazarligi konusunda ¢alisan bir¢ok STK mevcuttur. Bu STK'lar, medya
okuryazarligiin yayginlasmasi ve toplumda farkindalik yaratilmasi hedefiyle bir dizi etkinlik,
farkindalik projeleri ve egitici sunumlar diizenlemektedir. Bu STK'lar, 6zellikle gengler arasinda
medya okuryazarligini artirmay1 hedefleyen projeler gelistirmekte ve uygulamaktadir. Ornegin,
Egitim Reformu Girisimi (ERG), medya okuryazarhigi konusundaki farkindalik ¢alismalarina
onciiliik etmektedir. ERG, medya okuryazarligmin egitim sistemine dahil edilmesi icin politika
Onerileri gelistirmekte ve bu konuda kamuoyu bilinci yaratmaktadir. Tiirkiye'de de dijital ve
sosyal medya okuryazarlig1 konusunda faaliyet gosteren STK'lar arasinda, Habitat Dernegi ve
Bilgi Universitesi biinyesindeki Genglik Calismalar1 Birimi gibi organizasyonlar bulunmaktadir.
Bu organizasyonlar, dijital ve sosyal medya okuryazarligi egitim programlar: diizenleyerek,
bireylerin dijital platformlardaki icerikleri elestirel bir gozle degerlendirmelerini ve giivenli bir
sekilde dijital medya araglarmi kullanmalarini saglamay1 hedeflemektedir.

Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC): TGC, yeni medya okuryazarli§i hakkinda farkindahk
olusturma ve yeni medya etigi ile ilgili egitimler diizenlemek amaciyla projeler yiiriitmektedir.
TGC, medya okuryazarligi egitim programlari ve seminerler diizenleyerek, gazetecilerin ve
medya profesyonellerinin medya igeriklerini bilingli ve etik kurallara uygun bir sekilde
iiretmelerini ve tiiketmelerini saglamay1 hedeflemektedir.

Tirkiye Egitim Goniilliileri Vakfi (TEGV): TEGV, cocuklara ve genglere yonelik medya
okuryazarlig1 egitim programlar diizenlemekte ve ¢ocuklarin, genglerin bu igerikleri elestirel bir
gozle degerlendirme ve bilingli medya tiiketicileri olma becerilerini gelistirmeyi amaglamaktadir.
TEGV, medya okuryazarlifi konusunda cesitli atdlye caligmalari, seminerler ve projeler
diizenlemektedir.

Habitat Dernegi, Tiirkiye’de medya ve dijital okuryazarlik alaninda faaliyet gosteren sivil toplum
kuruluslarindan biri olarak, 6zellikle geng niifusun dijital yetkinliklerinin gelistirilmesine yonelik
kapsamli egitim programlarn yiiriitmektedir. Dernek tarafindan tasarlanan bu programlar; dijital
medya kullanimi, sosyal medya giivenligi ve ¢evrimici igeriklerin elestirel analizi gibi temel
basliklar cercevesinde yapilandirilmakta ve katilimcilarin dijital ortamlarda bilingli, giivenli ve
sorumlu bireyler olarak hareket edebilme kapasitelerini artirmayi amacglamaktadir. Habitat
Dernegi, genglerin dijital ekosistem igerisindeki konumlarin giiclendirmeyi ve onlar1 yalnizca
icerik tuketicisi olmaktan c¢ikararak elestirel diisiinebilen, tiretken ve etik sorumluluk bilincine
sahip dijital yurttaslar haline getirmeyi hedeflemektedir. Bu kapsamda, ulusal ve uluslararasi
paydaslarla is birligi icinde yiiriitillen projelerden biri olan ve UNICEF ortakhigiyla
gerceklestirilen Gelecegi Esitle Projesi ¢ergevesinde, Tiirkiye’de 15-24 yas araligindaki genglerin
sosyal girisimcilik becerilerini ve dijital yetkinliklerini gelistirmeye yonelik Dijital Medya
Okuryazarligr Egitimleri diizenlenmektedir. S6z konusu egitimlerin igerigi; dijital medyanin
tanimu ve onemi, dijital medya tiirleri ve 6zellikleri, igerik ve kaynak degerlendirme siirecleri,
dijital giivenlik, dijital reklamcilik ve pazarlama, dijital medya bagimlilig: ve bilingli kullanim ile
dijital igerik tiretimi gibi ¢ok boyutlu temalar1 kapsamakta olup, bireylerin dijital ortamda
elestirel degerlendirme yapabilen ve giivenli kullanim pratikleri gelistirebilen aktorler olarak
gliclendirilmesine katki sunmaktadir.

Bilgi Universitesi Genglik Calismalar1 Birimi: Gengler icin medya okuryazarlig1 atdlyeleri ve
egitici programlar1 hayata gecirmektedir. Bu programlar, genglerin dijital icerikleri daha iyi
analiz etme, kavrayabilme, degerlendirebilme becerilerini gelistirmeyi hedeflemektedir. Ayrica,
Bilgi Universitesi, medya okuryazarligi konusunda aragtirmalar ve projeler yiiriiterek, akademik
katkilar da sunmaktadir.
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Aydm Dogan Ticaret Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi (Aydm Dogan Lisesi): Aydin Dogan
Lisesi, medya okuryazarligr konusunda egitimler, seminerler ve farkindalik olusturan bir dizi
etkinlik diizenlemektedir. Bu etkinlikler; medya profesyonelleri, 6grencilere ve 6gretmenlere
yonelik tasarlanmis olup, medya iceriklerinin elestirel analizi ve etik medya tiretimi konularinda
egitimleri icermektedir. Aydin Dogan Lisesi, medya okuryazarlig: bilincinin artirilmasma ve
medya profesyonellerinin bilingli medya {iretimi yapmalarina katki saglamay1 hedeflemektedir.

Tiirkiye'deki STK'lar, medya okuryazarhigi konusunda onemli caligmalar yiiriitmekte ve
toplumda medya okuryazarlig: bilincinin yayginlasmasina katkida bulunmaktadir. Bu STK'lar,
farkindalik yaratma, egitim programlari diizenleme, dijital ve sosyal medya okuryazarlhig:
konusunda faaliyetler yiiriitme ve medya profesyonelleri igin etik medya tiretimi egitimleri
sunma gibi cesitli alanlarda calismalar yapmaktadir. Tiirkiye'deki medya okuryazarhig:
calismalarmin etkinligi, bu STK'larin c¢abalariyla artmakta ve toplum genelinde medya
okuryazarlig1 bilincinin yaygimlasmasini saglamaktadar.

STK’LARIN KARSILASTIGI SORUNLAR

Medya okuma yazma sahasinda sivil toplum kuruluslar (STK'ar), cesitli finansal, politik ve
toplumsal sikintilarla yiizlesmektedir. Finansal sikintilar, genellikle fon kaynaklarinin kisitlilig
ve slirdiiriilebilir gelir elde etme hususundaki zorluklardan ileri gelmektedir. Mesela, Salamon
ve arkadaglari (2017) aragtirmalarinda, STK'larin medya okuma yazma projelerine yeterli parasal
destek bulmakta zorlandiklarmi ve bu durumun projelerin siirdiiriilebilirligini tehlikeye
soktugunu ifade etmektedirler. Politik sikintilar ise, medya okuma yazma calismalarinin
hiikiimetler ve siyasi otoriteler tarafindan manipiile edilmesi veya bu calismalarmn engellenmesi
seklinde meydana gelebilir. Ozellikle otoriter rejimlerde, medya okuma yazma egitimi, mevcut
glic yapisina tehdit olarak algilanabilmektedir (Guriev ve Treisman, 2019). Toplumsal sikintilar
arasinda ise toplumun cesitli kesimleri arasinda medya okuma yazma farkindaliginin ve bu
konudaki egitim firsatlarinin yetersizligi yer alabilir. Van Dijk (2006) medya okuma yazma
egitimlerinin genellikle kentsel alanlarda yogunlastigini, kirsal kesimlerde ise bu tiir egitimlerin
yeterince yaygin olmadigimi belirtmektedirler. Bu durum, toplumdaki dijital ugurumu
derinlestirerek medya okuma yazma konusunda esitsizliklere sebep olmaktadir.

BULGULAR VE SONUC

Sakarya ilinde gerceklestirilen etkinliklerde yapilan gozlemler, yerel diizeyde medya
okuryazarligr farkindaliginin artirllmasina yonelik 6nemli bulgular ortaya koymaktadir.
Gozlemlenen etkinliklerin katithma profili agirlikli olarak lise ve iiniversite 6grencilerinden
olusmakta olup, bu durum medya okuryazarligi calismalarinin ozellikle geng¢ kusaklara
odaklandigini gostermektedir. Etkinliklerde sunulan igeriklerin “dijital giivenlik”, “sosyal
medya bagimhilig1”, “kisisel verilerin korunmasi” ve “sahte haber tespiti” gibi basliklarda
yogunlastig1 ve bu igeriklerin bireylerin dijital ortamlarda karsilasabilecekleri risklere karsi
bilinglenmelerini ve elestirel degerlendirme becerilerini gelistirmeyi amacladig1 gozlemlenmisgtir.
Ayrica Sakarya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan diizenlenen etkinliklerde iiniversiteler, kamu
kurum ve kurulusglar1 ve bagimsiz uzmanlar ile ig birligi yapildig tespit edilmistir. Bu kapsamda
diizenlenen seminer, panel ve bilgilendirme toplantilarinin bireylerin dijital medya kullanima,
dogru bilgiye erisim ve medya igeriklerini elestirel degerlendirme becerilerinin gelistirilmesine
katki sagladig1 ve yerel yonetimlerin medya okuryazarhiginin yaygimnlastirilmasinda tamamlayici
ve destekleyici bir rol {istlendigi sonucuna ulagilmstir.
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Yeni medya okuryazarligi, dijitallesmenin etkisiyle daha dinamik bir yapiya evrilmis ve
bireylerin medya igeriklerini elestirel bir farkindalikla degerlendirmelerini saglayan temel bir
yetkinlik haline gelmistir. Sivil toplum kuruluslari, medya okuryazarhigimin yayginlastirilmas: ve
toplumsal farkindaligin artirilmasi siirecinde 6nemli bir rol {istlenmektedir. Ulusal ve
uluslararasi diizeyde faaliyet gosteren STK’lar; egitim programlari, farkindalik kampanyalar ve
is birlikleri yoluyla bireylerin medya igeriklerini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirme
becerilerinin gelismesine katki saglamaktadir. Dijital platformlarmn genis kitlelere ulagabilme
kapasitesi, bu platformlarin yalnizca bilgi paylasimi araci degil, ayn1 zamanda alg1 yonetimi ve
yonlendirme araci olarak da kullanilabildigini gostermektedir. Manipiilatif igeriklerin algoritmik
sistemler araciligiyla yayilmasi, medya okuryazarliginin demokratik katilim, toplumsal biling ve
etik degerlerin korunmasi agisindan kritik dnemini ortaya koymaktadir. Bu baglamda, yerel
yonetimler ve STK’lar tarafindan yiiriitiilen egitim ve bilgilendirme faaliyetlerinin, toplumun
dogru bilgiye erisim kapasitesini artirdig1 ve bilingli medya kullaniminin yayginlasmasina
onemli katki sundugu degerlendirilmektedir.

STK’larin medya okuryazarlifi alanindaki etkisini artirabilmesi icin geleneksel farkindalik
calismalarmin 6tesine gegerek yenilikgi ve kullanict odakli modeller gelistirmesi gerekmektedir.
Bu kapsamda oOnerilen ilk model, tematik bilgi ve farkindalik alanlari olusturulmasina
dayanmaktadir. Bu model ile sahte igeriklerin iiretim siiregleri, yapay zeka ve algoritmalarmn
yonlendirme mekanizmalar1 ve yanls bilginin dolagima girme asamalar1 somut Orneklerle
acgiklanarak bireylerin farkindalik ve analiz becerilerinin giiclendirilmesi amaglanmaktadir.
Onerilen ikinci model ise oyunlagtirma merkezli dijital medya okuryazarligi modelidir. Bu model
kapsaminda, kullanicillarin karsilastiklar: igerikleri analiz edebilme, kaynak dogrulama
yapabilme, icerik tutarliligini degerlendirebilme ve manipiilasyon tekniklerini ayirt edebilme
becerilerine dayal olarak bireysel medya okuryazarhig1 diizeylerini dlgen ve gelistiren dijital
uygulamalarin  gelistirilmesi ~ 6ngoriilmektedir. Bu modellerin uygulanmasi, medya
okuryazarligini pasif bir bilgi alani olmaktan ¢ikararak aktif, katilimc1 ve siirdiiriilebilir bir
O0grenme siirecine doniistiirebilecek ve STK’larin bilgi ekosisteminde daha etkin ve 6ncii aktorler
olarak konumlanmasina katk: saglayacaktir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya kurulustan destek alinmamustir.

Cikar Catismasi: Yazarlar arasinda ¢ikar catismasi yoktur.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma siireglerinde etik kurallara riayet edildigini yazar(lar)
beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Sosyal, Begeri ve Idari Bilimler Dergisi'nin higbir
sorumlulugu olmayip, tiim sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.

Etik Kurul Onay1: Calisma kamuya agik ikincil verilerin kullanilmastyla olusturulmustur.
Arastirmacilarin Katki Orani: Yazarlar calismaya esit oranda katk: saglamustir.
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